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Resumen

Este breve ensayo propone y aclara el uso del concepto transpodcast para denominar a los
proyectos transmedia que, partiendo de un pddcast matriz, expanden su narrativa en otras
plataformas, medios y lenguajes. Analogo al concepto de transradio, el transpodcast extiende
sus historias (sin repeticiéon de contenido y con funciones diferenciadas) en espacios de la web
como los blogs, las redes sociales, radios digitales y newsletters, y puede complementar su relato
en contextos no digitales, como son los eventos presenciales en directo. Conviene diferenciar
estas estrategias transpodcast de otros desarrollos como los relatos transmedia donde el
pddcast es extensidn narrativa y no elemento central del proyecto, o las conversiones del mismo
contenido (sonoro) en otros medios y/o plataformas.
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Abstract

This brief essay proposes and clarifies the use of the transpodcast concept to refer to transmedia
projects that, starting from a core podcast, expand their storytelling to other platforms and
media. In analogy to the concept of transradio, the transpodcast extends its narrative (without
repetition of content and with differentiated functions) in web spaces such as blogs, social
media, digital radio and newsletters, and can complement its stories in non-digital contexts, such
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as live shows. It is important to differentiate these transpodcast strategies from other
developments such as transmedia stories where the podcast is a narrative extension and not a
central element of the project, or adaptations of the same (audio) content in other media and/or
platforms.

Keywords
Podcasts; Transmedia; Digital audio; Sound communication; Transpodcast; Concepts; Digital
storytelling; Platforms; Monetization; Multiplatform.

1. Introduccién

Nacido en 2004 al calor del desarrollo de la denominada web 2.0, el pédcast es un medio de
comunicacién que ha experimentado un enorme crecimiento en los Ultimos afios. Vinculado
inicialmente con las comunidades amateurs e independientes, en el ultimo lustro el pddcast ha
desarrollado una creciente profesionalizacion que se traduce en la explosidn de trabajos de alta
calidad y la emergencia de productoras y especialistas que paulatinamente han construido una
relevante industria en el campo de la comunicacion sonora digital (Martin-Moran; Martin-
Nieto, 2022).

En concreto, en el contexto espaiiol, la investigacidn sobre el pédcast se centré inicialmente en
sus posibilidades educativas. El potencial pedagdgico del medio ha sido investigado desde el
punto de vista competencial, de modo que se ha observado que la utilizacién de pddcast
educativos facilita la comprension de los contenidos de las materias (Blanco-Fontao; Mufioz-
Lucas, 2022; Terol-Bolinches; Pedrero-Esteban; Alonso-Lopez, 2021) y el desarrollo de
competencias transversales como las habilidades digitales y el trabajo cooperativo (Lazaro-
Garcia; Arias-Garcia, 2021). En términos actitudinales, el pddcast activa la motivacién del
estudiantado (Soto-Melgar, 2022); mientras que, desde el punto de vista metodoldgico,
promueve el aprendizaje dindmico, interactivo y participativo (Pérez-Alaejos, 2022).

Los estudios de Garcia-Marin, Terol-Bolinches y Oliveira (2023) observan que los textos
académicos sobre los usos pedagdgicos del medio fueron dominantes en Espafia hasta el afio
2017, mientras que los enfoques comunicativos solo han sido prevalentes a partir de ese afio.
Este dato denota una mayor atencién hacia el pddcast —en el contexto espafiol— desde el ambito
de la comunicacién a partir del inicio de su profesionalizacidn, que podemos situar en 2016 con
el nacimiento de Podium Podcast, la productora de contenidos sonoros digitales del Grupo Prisa.

En este sentido, las cuestiones narrativas y semidticas del medio no han sido abordadas
mayoritariamente por la investigacion sobre el pddcast en Espaiia, si bien en otros contextos la
academia si parece haberse centrado en mayor medida en las caracteristicas identitarias del
medio, sus diferencias con respecto a la radio (Sullivan, 2018; Berry, 2018; Llinares, 2018;
Spinelli; Dann, 2019), y las renovadas posibilidades interactivas que ofrece en la explotacion del
lenguaje sonoro (Swiatek, 2018).

Situado en esta perspectiva comunicativa, este breve ensayo pretende realizar una propuesta
conceptual sobre el pddcast a partir de sus extensiones narrativas. Desde el origen del medio,
los podcasters independientes y amateurs complementaron sus programas en formato sonoro
con relatos extendidos en otras plataformas y lenguajes mediaticos otorgando al medio una
clara textura transmedia. Los proyectos Unicamente sonoros se transformaban, por tanto, en
desarrollos transmediaticos que exigian una conceptualizacién diferente: el pddcast transmedia
o transpodcast (Garcia-Marin, 2020). Estas estrategias, inicialmente amateurs, han sido
adoptadas por los profesionales del medio en los ultimos afios.
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2. ¢Qué es el transpodcast?

Se propone el concepto de transpodcast para definir aquellos proyectos mediaticos,
procedentes del campo amateur o profesional, que parten de un pddcast como medio matriz o
seminal y extienden su narrativa en otros lenguajes y/o plataformas desbordando asi el lenguaje
sonoro propio del pddcast. El transpodcast encajaria, por tanto, en el desarrollo de las
“narrativas transmedia con base en sonido” (Pifieiro-Otero, 2019, p. 29).

Una de las claves esenciales de la definicion del transpodcast es que los contenidos en otros
medios y plataformas deben erigirse como verdaderas extensiones del relato, es decir deben ser
historias inéditas, en lugar de proveer una mera repeticién o adaptacion del contenido ofrecido
en el pddcast.

El concepto constituye una analogia del término transradio (Martinez-Costa, 2015), que refiere
las ampliaciones narrativas que, con origen en la radio, extienden el relato en otras plataformas
y lenguajes medidticos. Las estrategias transmedia de la radio no nacieron con el desarrollo de
los medios digitales (aunque las posibilidades que ofrecen las plataformas online las han
potenciado), sino que estan vinculadas con el propio origen del medio hace ya un siglo. En este
sentido, los estudios de Garcia-Marin (2023) evidencian que, en el periodo entre 1925 y 1935,
la emisora espafiola Unidn Radio utilizo su revista asociada, Ondas,

“para proveer material resumido a fin de guiar a los oyentes-lectores y, sobre todo, para

proporcionar contenidos inéditos que funcionaban como extensiones narrativas de los

relatos emitidos por la cadena (contenido expandido)” (Garcia-Marin, 2023, p. 133).
Dos conclusiones pueden ser extraidas de este trabajo:

1. Las narrativas transmediaticas no pueden ser vinculadas exclusivamente al desarrollo de los
medios digitales, puesto que ya existian en épocas anteriores a partir del uso de diferentes
medios analdgicos (Pearson, 2022; McClellan, 2022; Liedke, 2022; Wiele, 2022).

2. En sus origenes (a pesar de diferir un siglo entre ellos), tanto la radio como el pddcast
explotaron estas précticas transmedia que desbordan el lenguaje exclusivamente sonoro a fin
de reforzar sus contenidos con otras sustancias expresivas tales como la imagen o el texto
escrito.

Ahora bien, équé otros medios, plataformas y lenguajes utiliza el transpodcast, ademas del

audio? Garcia-Marin y Aparici (2018) documentan el uso de un total de seis plataformas
diferentes al pddcast en este tipo de proyectos, asi como sus funciones especificas (Tabla 1).
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Tabla 1. Distribucién funcional de las plataformas utilizadas por el transpodcast.

Plataforma Funciones

-Expansidn narrativa para completar/complementar
contenido sonoro.

-Principal puerta de acceso al proyecto desde buscadores.
Web / Blog -Convergencia mediatica. Reunién de todos los contenidos
del proyecto.

-Determinar la personalidad del programa.

-Punto de acceso sencillo para usuarios con menos
competencias tecnoldgicas.

-Interaccidn y didlogo con usuarios y fans.

Redes sociales -Generacién de contenido.

-Captacién de nuevos oyentes (promocion).
-Participacion del usuario menos comprometido.

Radio digital y hertziana -Punto de acceso diferenciado al contenido del pddcast.
Programas presenciales -Conexion personal entre podcasters y oyentes.
-Valor promocional.
Plataformas de video digital -Grabacién de capitulos especiales y contenido exclusivo.
-Avances de préximos capitulos.
Newsletters -Reunidn de los contenidos de los proyectos.

Fuente: Garcia-Marin y Aparici (2018).

Téngase en cuenta que gran parte de las estrategias transmedia que asume el transpodcast tiene
fines claramente comerciales, sobre todo cuando éstas se insertan en el campo profesional. Por
ejemplo, el establecimiento de los modelos de monetizacion donde se ofrece contenido
exclusivo en video (extension narrativa en lenguaje audiovisual) a aquellos usuarios que se
suscriben al pddcast, dejando el contenido sonoro para consumo gratuito, responde a una
evidente explotaciéon comercial de estos sistemas de produccion y distribucién transmedia.
Sucede lo mismo con el creciente uso de los programas en directo que realizan algunos pddcast
profesionales, que ofrecen contenido diferenciado en estos espectaculos en vivo a fin de
obtener un rendimiento econdmico con la venta de las entradas.

3. éQué no es transpodcast?

Dicho todo lo anterior, no debemos identificar como transpodcast a todos aquellos proyectos
transmedia donde el pddcast concurre. En este sentido, y para construir el concepto de forma
mas clara, se indican a continuacidén qué desarrollos transmediaticos y multiplataforma podrian
ser confundidos con extensiones transpodcast:

1. Proyectos transmedia donde el pddcast no es el contenido nuclear del que parten las
extensiones narrativas, sino que funciona como una de esas extensiones. Son proyectos
gue nacen inicialmente en otros medios y que utilizan el pddcast como expansién de su
narrativa. Un ejemplo paradigmatico es la utilizacidn del pédcast como complemento
de las series televisivas, donde el medio sonoro “permite expandir el alcance de la
ficcion audiovisual a través de relatos transmedia que amplian las posibilidades de
conexién del usuario con sus historias, entornos y personajes” (Pedrero-Esteban; Terol-
Bolinches; Arense-Gomez, 2023, p. 189). Ademas de la complementacién narrativa,
este uso estratégico del pdodcast
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“favorece la generacion del engagement tan deseado por los productores para
generar comunidades y estimular el fendmeno fan” (Pedrero-Esteban; Terol-
Bolinches; Arense-Gomez, 2023, p. 200),
pero no puede considerarse transpodcast por la ausencia de centralidad del pddcast en
su aplicacion.

2. Proyectos multiplataforma (crossmedia) donde, a partir de un pddcast que si ocupa una cierta
centralidad en el universo narrativo, se ofrece el mismo contenido en un formato y/o medio
diferenciado. Es el caso habitual de los pddcast que se ponen a disposicion de los usuarios
también como videos en plataformas digitales de contenido audiovisual (habitualmente
YouTube), de forma que el mismo contenido puede ser escuchado como pddcast o consumido
en formato audiovisual. También es frecuente el alojamiento de programas de radio (o
fragmentos de estos espacios radiofénicos) como pddcast en repositorios especificos como
iVoox en claros fenédmenos de remediacion (introduccidon de un medio dentro de otro medio)
(Bolter; Grusin, 1998). Esta omnicanalidad del pddcast permite incorporar puntos de acceso
expandidos dentro del universo narrativo, pero estrictamente no puede identificarse como
transmedia al no existir extensiéon del relato, sino repeticidon de la misma historia en diferentes
plataformas. Por ello, tampoco encajaria en la definicién de transpodcast.

3. Las adaptaciones a otros medios, como la conversién de determinados pddcast al formato
televisivo en forma de serie. Ejemplo de ello es la adaptacion del pddcast de ficcion El gran
apagon (Podium Podcast) como serie televisiva bajo el titulo de Apagdn (Movistar+). En estos
casos, operaria la misma ldgica que en el punto anterior: en puridad, la relacidon entre medio
original (pddcast) y adaptacion (serie televisiva) no seria transmedia al proveer una repeticion
del mismo contenido en lugar de ampliacién narrativa.

4. Conclusion

Se propone la utilizacién del término transpodcast para designar a aquellos proyectos
transmedia construidos alrededor de un pddcast inicial que expanden su narrativa en otros
medios y lenguajes. Una de las claves de estos proyectos se sitla en la necesidad de proveer
contenidos conectados y, a la vez, diferenciados que construyan un universo narrativo
conformado por multiples historias complementarias, “como es propio de una narracidon
transmedia” (Visa Barbosa; Serés Seuma, 2018, p. 116).

El transpodcast obliga, por tanto, a un disefo poliédrico del contenido donde se aprovechan las
caracteristicas semidticas especificas de cada medio para contar de forma mas eficiente cada
parte (historia) del mundo narrativo. De este modo, emerge la figura del transpodcaster, un
perfil de productor de pddcast con una vision global del proyecto,
“con dominio de varias dreas de produccion y lenguajes digitales, cuya tarea es la de
coordinar los esfuerzos colectivos sin obstruir la construccion colaborativa de |a historia,
experiencia o proyecto” (Contreras; Garcia-Marin; Ardini, 2022, p. 23).

Estas estrategias de expansion narrativa utilizando contenidos complementarios fueron
especialmente frecuentes en el origen del pddcast en el ambito de la produccidon amateur e
independiente, al menos en el contexto espafiol. Se ha observado la utilizacion de webs o blogs,
redes sociales, radios digitales o analdgicas, espectaculos en directo, plataformas de video
digital o newsletters para ofrecer este contenido diferenciado. Cada uno de estos medios asume
una funcion diferente dentro del universo narrativo, aprovechando asi sus condiciones
semidticas especificas para ponerlas al servicio del proyecto y constituir relatos mas complejos
alejados de la construccidn narrativa tradicional.

La narrativa transmedia se configura como una solucién para uno de los grandes desafios que
supuso la llegada de la web 2.0 en el campo de las industrias culturales: la dispersién de las
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audiencias en diferentes plataformas de consumo personalizado. Por ello, en los Ultimos afios
las dinamicas transmedia han sido paulatinamente adoptadas por el pddcast profesional, en
muchas ocasiones como parte de estrategias de monetizacién de los proyectos. Se estima que,
en los préximos anos, el uso de las estrategias transpocast adoptara una creciente relevancia en
el ambito de la produccidn profesional de contenidos sonoros digitales.
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