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Resumen

Se presentan ejemplos de cdémo curan contenido en Instagram medios de
comunicacion de prensa y television a partir de una taxonomia que analiza: Cantidad
de contenidos curados; Rango temporal; Procedencia; Técnicas de curacion; e
Integracion del contenido curado. Los medios analizados son los diarios ABC, El
Espanol, El Mundo y El Pais y las televisiones Antena 3, RTVE, Telecincoy TV3.

Palabras clave
Curacién de contenido; Curacion de noticias; Medios digitales; Prensa; Television;
Redes sociales; Medios sociales; Plataformas; Instagram.

Abstract

Examples of how press and television media curate content on Instagram are
presented based on a taxonomy that analyzes: Quantity of curated content; Time
range; Origin; Curation techniques; and Integration of curated content. The media
analyzed are the newspapers ABC, El Espafiol, EI Mundo and El Pais and the
television channels Antena 3, RTVE, Telecinco and TV3.

Keywords
Content curation; News curation; Digital media; Press; Television; Social networks;
Social media; Platforms; Instagram.

Financiacion

Este trabajo forma parte del proyecto "Parametros y estrategias para incrementar la
relevancia de los medios y la comunicacién digital en la sociedad: curacion, visuali-
zacion y visibilidad (CUVICOM)” financiado por MICIN/AEI/PID2021-1235790B-100 y
por FEDER/UE.

1. Introduccién

Instagram es, entre las grandes plataformas sociales, una de las mas populares en
la actualidad, con 2000 millones de usuarios activos en 2023, sélo por detras de Fa-
cebook, YouTube y WhatsApp (Statista, 2023). Fundada en 2010 por Kevin Systrom y
Mike Krieger, la aplicacion destacé rapidamente por su formato de imagen cuadrada
y su enfoque movil, antes de ser adquirida por Facebook en 2012 por 1.000 millones
de ddlares, lo que posibilitd su expansion y un desarrollo continuo de nuevas funcio-
nes, como directos, stories y reels (Facchin, 2022).

La presentacién de los contenidos dentro la plataforma se basa en una serie de al-
goritmos especificos para cada uno de los formatos de la aplicacién (los mas popu-
lares son los posts, los reels y las stories), adaptados al consumo personal de cada
usuario en un proceso que no es transparente y por ello no exento de controversia
(Gagliardi, 2023).

Instagram se ha caracterizado en cuanto al perfil de usuarios por ser una de las re-
des sociales mas utilizadas y favoritas entre los jovenes, al menos hasta la aparicion
reciente de TikTok (Kijek; Angowski; Skrzypek, 2020). Con todo, su gran capacidad
de penetracion en el conjunto del ecosistema digital ha hecho que todo tipo de or-
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ganizaciones estén muy interesadas en publicar contenidos en la misma, y entre
ellas, los propios medios de comunicacién (Vazquez-Herrero et al., 2019).

La relacion entre redes sociales y me- Instagram se ha caracterizado por
dios de comunicacion se ha estudiado ser una de las redes sociales mas

desde diversas perspectivas y enfo- tilizad f it tre | .,
ques como: el tipo de contenido com- utilizadas y favoritas entre 10s o

partido (Newman, 2023), el publico a venes, al menos hasta la aparicion
quien se dirige (Nee, 2019) o la cura-  de TjkTok. Su gran capacidad de

cion de las noticias de los medios en tracic | iunto del
las redes sociales (Mayerhoffer et al., penetracion en el conjunto del eco-

2024). Asi, se ha visto que el hecho de  sistema digital ha hecho que todo

racion de un post/reel comporta una . . .
curacién mas selectiva de noticias, interesadas en publicar contenidos

orientada a la construcciéon de marca en ella, como es el caso de los me-
(Zimmermann; Klee; Kaspar, 2023), dios de comunicacion

Las plataformas sociales mas visua-

les como Instagram o TikTok se cen-

tran en el atractivo visual, al compartir imagenes o videos, pero no permiten compar-
tir enlaces directamente en sus publicaciones y solo es posible hacerlo de manera
parcial en algunos formatos, lo que dificulta la estrategia de dar visibilidad a los con-
tenidos especificos. En estos casos, las redes sociales funcionan mas como una
herramienta de construccion de marca (Hase; Boczek; Scharkow, 2023).

Dentro de este enfoque de curacion de noticias en medios sociales, y centrandonos
en la curacion por parte de los propios medios, se sitla este trabajo, que plantea una
primera aproximacién a como curan contenido los medios en Instagram.

Para ello, entendemos por curacion de contenidos digitales la actividad consistente
en la seleccidn y reelaboracion de contenido anteriormente publicado, contextuali-
zandolo para una audiencia y un canal concretos y que llevan a cabo diversos tipos
de curadores en internet, desde ciudadanos particulares a empresas, instituciones o
medios (Thorson; Wells, 2016).

La curacidén en relacién al periodismo, las noticias y los medios, la realizan tanto los
propios medios de comunicacion (Guallar, 2014; Cui; Liu, 2017; Codina, 2023; Lope-
zosa et al., 2023a) como los diversos agentes que curan noticias en internet en ca-
nales como newsletters (Lopezosa et al., 2023b) o redes sociales (Bruns, 2018; Ma-
yerhoffer et al., 2024).

Mas en concreto, sobre la curacidn de contenidos en la red social Instagram y a dife-
rencia de otras plataformas sociales que han sido mas estudiadas, existen pocos
trabajos al respecto (Sanagustin 2022; Guallar; Traver, 2023), siendo este de los
primeros que analizan especificamente las caracteristicas de la curacion de conte-
nido en Instagram por parte de medios de comunicacion.
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Como metodologia se realiza una aproximacion cualitativa, a diferencia de la mayo-
ria de estudios sobre medios y redes sociales, que son cuantitativos. Se ha seguido
el modelo de aplicar una taxonomia de usos de la curacién con ejemplos representa-
tivos. La taxonomia se formulé en Guallar (2017), para articulos de curacién, en base
a diversas aportaciones como Deshpande (2013), y se ha continuado adaptandola
para redes sociales como Twitter e Instagram (Gil; Guallar, 2023; Guallar; Traver,
2023). Se trata de una metodologia cualitativa descriptiva, que no persigue la fun-
cion evaluativa de otros métodos de analisis de la curacién como el CAS (Guallar et
al., 2022) , y se basa en el andlisis de una serie de caracteristicas agrupadas en las
dimensiones Contenido (Cantidad de contenidos curados, Rango Temporal y Proce-
dencia) y Curacion (Técnicas de sense making e Integracién del contenido curado).

Como material de analisis, se han seleccionado ocho perfiles en Instagram de me-
dios de Espafia, cuatro de diarios y cuatro de televisiones, entre los de mas audien-
cia y reputacion digital segun el indicador de ranking de medios SMR (Scimago Me-
dia Rankings, 2023; Trillo-Dominguez et al., 2023). Son los diarios ABC, El Espafiol, EI
Mundo y El Pais y las televisiones Antena 3, RTVE, TV3y Telecinco. Los formatos de
Instagram analizados incluyen los tres mas populares de la plataforma: posts, sto-
ries y reels. Los casos analizados abarcan de marzo de 2023 a marzo de 2024.

2. Taxonomia y ejemplos

A continuacion se sigue la taxonomia con ejemplos de publicaciones, y para cada
una de ellas se muestra: titulo, medio, fecha de publicacion, formato de Instagram y
un breve analisis, junto a una imagen de la misma.

2.1. Cantidad de contenidos curados
En este apartado se distingue entre publicaciones en Instagram con un solo contenido cura-
do o publicaciones con varios contenidos curados.

Un contenido

Un hombre vive mas de 20 afos sin empeorar su alzhéimer gracias a una mutacion
genética.

El Espanol (@elespanol2015), 2023.

Story

. . T Sl Es habitual en los perfiles de Instagram de los medios

\_- digitales las publicaciones basadas en la curacién de un
unico contenido. El ejemplo de la figura 1 muestra una
story del diario El Espafnol en la que se cura una noticia
publicada por el medio en su sitio web, mostrando el
titular, una imagen y el enlace a dicha noticia. En este
caso, la story no se ha guardado como destacada (high-
e light) por lo que se trata de un contenido efimero, vigen-
(e e te durante 24 horas.

anos sin empeorar su
alzhéimer gracias a una
mutacion genética

e Figura 1. Story de El Espafiol (url no disponible)
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Varios contenidos

Las catedrales y basilicas mas populares de Espaia.
El Mundo (@elmundo_es), 21 mayo 2023.
https://www.instagram.com/p/Csf3SLDtbOT

Post carrusel.

- i elmundo_es y - .
PN 2 ey,

elmundo_es & 43 serr
Las catedrales y basilicas més populares
de Espafia

Todas cuentan con un enorme atractivo
arquitectdnico y cultural, y muchas de
ellas incluso han sido declaradas
Patrimonio de la Humanidad por la

Figura 2. Post carrusel de El Mun-

La Sagrada Familia de Barcelona, la d fo)
Catedral de Palma o la de Burgo son
algunas de las catedrales de las un

Sl s ol vt e https://shorturl.at/acQX5

reservas y que ha tenido en cuenta mas
de 200 templos de todos el pais.

1. Sagrada Familia
2. Santiago de Compostela
3. Catedral de Barcelona

oQv W

7401 Me gusta
21 de mayo de 2023

El uso de la curacién de varios contenidos en Instagram se puede realizar en los
posts de tipo carrusel (esto es, varias imagenes que se pueden desplazar horizon-
talmente), en las guias, recientemente reconvertidas en colecciones privadas y en
las stories. En el ejemplo, se trata de un post carrusel del diario E/ Mundo con una
recopilacion de imagenes de catedrales y basilicas calificadas como las mas popu-
lares de Espafna. Se muestran imagenes de las mismas, asi como su identificacion,
aunque no el acceso a la fuente original (ni en forma de texto no clicable), en una
practica habitual en Instagram dadas las dificultades especificas que presenta la
plataforma para dar acceso a hiperenlaces (véase apartado 2.5).

2.2. Rango temporal
En este apartado se distinguen cuatro rangos temporales en el contenido curado:
retrospectivo, reciente, actual y en tiempo real.

Retrospectivo

El pasado de @anamenaoficial: rescatamos su primera vez en Telecinco con solo 15
afos.

Telecinco (@telecincoes), 15 marzo 2023. Reel
https.//www.instagram.com/p/Cpz-sH-15Ee

@5 Figura 3. Reel de Telecinco.
.0;,‘,;,;,‘," . https://shorturl.at/jklqy
OrFine o

4807 Me gusta

ANA MENA ESTA CONSIDERADA LA |
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El contenido curado retrospectivo, de meses o afios anteriores al momento de la
publicacién, se suele utilizar en los medios de comunicacién, entre otros motivos,
para efemérides y recorridos biograficos o tematicos. En este caso se trata de un
recorrido biografico y se recurre al pasado de la cantante Ana Mena para rememorar
su primera aparicion en la cadena de television Telecinco. La publicacién en formato
reel incluye un extracto de video de un programa de 2012.

Reciente

La firma Coperni ha revolucionado las redes durante la Semana de la Moda de Paris
con este bolso.

ABC (@abc_diario), 6 marzo 2024.

Reel

https.//www.instagram.com/p/C4KeTFOtFOh

En el contexto de los medios de comunicacion, el contenido reciente se refiere a al-
go que ha ocurrido en un lapso temporal cercano al presente, generalmente dentro
de una o dos semanas como maximo. En el ejemplo, el video original publicado en el
perfil de la empresa Coperni en Instagram: https://shorturl.at/oGT38 es curado por el
diario ABC y entre ambas publicaciones han transcurrido dos dias.

@ abc_diario & - Seguir
Audio original

@ abc_diario @ Editado = 1 sem
La firma Coperni ha revolucionado las
redes durante la Semana de la Moda de

Paris con este bolso. Figura 4. Reel de ABC.
El "Air Swipe Bag' estd hecho en un 99% https//shorturl at/fWHIU

de aire y 1% de vidrio, pesa tan solo 33
gramos y mide 27x16x6cm.

Disefiado por el académico y artista
visual griego loniss Muchaloudis, este
accesorio estd hecho de 'silica erogel’
un nanomaterial usado por la NASA
que seria actualmente el sélido mas
ligero del planeta.

Maés informacién en @abc_estilo

#Coperi #ParisFashionWeek #Bolso
#Nasa #Materiales #AirSwipeBag

Actual

Polémica en Sevilla por el cartel de la Semana Santa: un cristo desnudo, “joven y be-

llo”. El autor de la obra responde a las criticas en #FiestaT5 ¥ 3¢’
Telecinco (@telecincoes), 27 enero 2024. Reel.
' telecincoesy s . DEtpS://www.instagram.com/reel/C2m-_QItU-

fiestatelecinco
Polémica por el cartel de la SS de Sevilla ... m

\

telecincoes @ 6 sem

Polémica en Sevilla por el cartel de la
Semana Santa: un cristo desnudo,
“joven y bello” @ @ El autor de la obra
responde a las criticas en #FiestaT5 3¢

Figura 5. Reel de Telecinco.
Jaeosstedaer® - https://shorturl.at/beix6

#Mediaset #Telecinco #SemanaSanta
#Sevilla
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El contenido curado actual (de las ultimas horas, dentro del mismo dia) es segura-
mente el mas comun en las publicaciones informativas diarias de los medios, tanto
en prensa como en television. En el ejemplo, el contenido de la publicacién corres-
ponde a un clip extraido de uno de los programas diarios de la cadena, en el que en-
trevistan al creador del cartel de la Semana Santa de Sevilla. El programa de televi-
siény la publicacién en Instagram son del mismo dia.

Tiempo real

Resultado de la gran final de #Eurovision2023, Loreen (@loreenofficial), la represen-
tante de Suecia, consigue la séptima victoria para su pais y se convierte en la prime-
ra mujer en ganar dos veces el festival de @eurovision.

RTVE (@rtve), 15 mayo 2023.

Post

https.//www.instagram.com/p/CsQrLx0tPRI

Las publicaciones en tiempo real (considerando como tal un margen de una hora
entre el contenido original y la publicacién en Instagram), se suelen utilizar espe-
cialmente en eventos informativos relevantes, como elecciones, competiciones de-
portivas importantes y grandes premios o festivales, como en este caso, el Festival
de Eurovision. En el ejemplo, el certamen se retransmite en directo por RTVE, y en su
perfil de Instagram se comunican los resultados finales y el pais ganador en tiempo
real con referencias a los perfiles y hashtags implicados, como #Eurovision2023.

eurovisiontve y rtve « Seguir

3
&& FINAL RESULTS GRAND FINAL )/
X @ eurovisiontve & 44 sem
I Resultado de la gran final de
ol 15 #Eurovision2023 Loreen
- 02 ‘T8 AUSTRIA (@loreenofficial), la representante de

Ll Suecia se, consigue la séptima victoria

n LEN ISRAEL IT'Y FRANCE para su pais y se convierte en la

primera mujer en ganar dos veces el
l LB ITALY 17 festival de @eurovision. Blanca Paloma

NN NORWAY TN MOLDOVA 9 Libflsln‘;:: :%.D:fé?‘a)'elanfgzeﬁnf Figura 6. Post de RTVE.
0 8 POLAND 93 ‘ https://bit.ly/3ISIIC8

jvan96g 43 sem
(8 BELGIUM 8 SWITZERLAND 92 @ Por favor informen de la corrupcion
en el futbol argentino. Miren el gol .

(L ESTONIA e A8 SLOVENIA 78 que anula el VAR partido Gimnasia

S, S
{8 AUSTRALIA 'Y8 ALBANIA 6 armiento . ‘
e Jer traduccion

10 ORRFER PORTUGAL 9
LN LITHUANIA e 24 B2 “BoqQy ”

Pl cYPRUS =T UNITED KINGDOM 24 [ll 5963 Me gusta

£ CROATIA —

2.3. Procedencia
Se consideran dos posibilidades: contenido curado de procedencia propia o externa.

En el caso de los medios de comunicacion, suele predominar el primer caso.

Propia

Ja tenim finalista: I'Aléxia! Favorita del public i directa a la gran final!
TV3 (@tv3cat), 27 mayo 2023.

Reel

https.//www.instagram.com/p/CsvRLWmO89P
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et El contenido de procedencia pro-

cat y euforiatv . . . .,

Aucio ongina pia, de la misma organizacion, es
el caso mas habitual de curacion

tv3cat @ Ja tenim finalista: 'Aléxia @! Favorita . .

del pablic  directa a la gran final! en los perfiles en redes sociales

& Li hem vist tots els registres: exhibicié de . .

forga amb “Release me”®, d'Agnes, i de delicadesa, de |OS medIOS. En el ejemplo, se

amb el gran duet de la nit: "Per qué he plorat?” . .z

de “Mar i cel”, amb ol Tomast Amb quina Alesis ¢ LFA@TA d€ una publicacién de TV3

Loy en Instagram en formato reel so-
bre el programa ‘Euforia’ de la
propia cadena. El video esta ex-
traido del programa de la cadena

de television.

Figura 7. Reel de TV3, https://www.instagram.com/p/CsvRLWmO89P

Externa

Es practicamente imposible que en las ultimas semanas no hayas escuchado en tu
entorno a nadie preguntar “como estan los maquinas, lo primero de todo”

ABC (@abc_diario), abril 2023

Reel

https.//www.instagram.com/p/CrgqDfwg_0Op

El contenido curado externo es menos frecuente en los medios de comunicacion.
Entre los casos en los que asi sucede en Instagram se encuentran las imagenes (fo-
N— tografias o videos) procedentes
Audio original de agencias o de proveedores

de imagenes especializados y
s SR las publicaciones en redes so-
PO & atie PYEQunr =0 eskin 8 ciales, como en este caso. El

maquinas, lo primero de todox. El culpable es , .

David Bisbal, cuya actitud con unos fans que le V|de0 Or|g|na| de este reel del
esperaban a la salida de un concierto y a los que ..

saludé con esta dicharachera expresion dIaI’IO ABC es de Ia Cuenta en
@ Con este video ha contestado el cantante a TIkTOk del Cantante DaVI d B|S'

sus seguidores bal (@davidbisbaloficial).

2
Figura 8. Reel de ABC. https.://www.instagram.com/p/CrgqDfwg_0p

2.4. Técnicas de sense making

Se puede distinguir una serie de técnicas para aportar valor a la curacion, habitual-
mente denominadas de caracterizacion o sense making, como: extractar, retitular,
resumir, comentar, citar o storyboarding, pudiéndose combinar mas de una técnica
en una misma publicacion.

Extractar

Un soltero de ‘First Dates’ rechaza a su cita por un motivo que sorprende a todos: no
habla catalan.

El Espafiol (@elespanol2015), 8 junio 2023.
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Post
https.//www.instagram.com/p/CtPNfLMNRA|

Esta es la técnica mas simple
de la curacién, en la que el
principal valor es la propia se-
leccion del contenido curado
del cual se extracta una parte,
usualmente el titulo, sin mas
: : elaboracion. De uso bastante
- extendido. En el ejemplo se

i selecciona el titulo de la noti-
cia online y se afiade directa-
mente a la imagen del post de
Instagram como titular princi-
pal de la publicacion.

Un soltero de 'First Dates'
rechaza a su cita por un
motivo que sorprende a
todos: no habla catalan

Figura 9. Post de El Espanol.
https.//www.instagram.com/p/CtPNfLMNRA|

Retitular

Nueva York, tefiida de naranja por los incendios de Canada.
ABC (@abc_diario), 8 junio 2023.

Reel

https.//www.instagram.com/p/CtONgN7gcpO

Retitular consiste en mostrar un titulo distinto al original, adaptado al publico y ca-
racteristicas de la curacion. En el

abc_diario # - Seguir . ,

@ ops e ejemplo, el titulo de la portada del
sbc o © 40 - reel de ABC (“Nueva York, tefiida
| humo de los incendios que afecta a . . .
varias zonas de Canada ha alcanzado de naranja por IOS |ncendlos de

también puntos de la costa este de s .,

eados ncos enveciescuzsce Canadd”) es una adaptacion del
ol memaneos pardialiente titulo del articulo publicado en la
sl MO web del diario (“Nueva York, cu-

Bt bierta de una densa neblina por

£ Lee el articulo completo en sbces los incendios de Canada”). Como

' ¥ Descsgelssppsanoperiet @M OrOS €asoS, en el texto de des-
B M cripcion del reel se sugiere al lec-
fermemenerimmeiere - tor “lee el articulo completo en

oQv W abc.es”, aunque no se le ofrece el

3729 Me gusta

enlace al articulo original.

Figura 10. Reel de ABC. https://www.instagram.com/p/CtONgN7gcpO

Resumir

Una chica sorprende a su novio a la salida de la EBAU con un ramo de flores.
ABC (abc_diario), 7 junio 2023. Post
https.//www.instagram.com/p/CtMzVISAvkR
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Con la técnica de resumir, se trata de dar una visién del contenido curado de manera
informativa, neutra o impersonal. Es el estilo mas propicio para la curacion en me-
dios de comunicacion. Un caso habitual en redes sociales como Instagram es que el
medio condensa en el post la in-

@ o s i formacion proveniente de una pie-
et iere . za informativa  propia  (articulo,
e e e e e ... video, etc.). El ejemplo que se
@z"pbd muestra de ABC consiste en un
e s e spemeeniae - Video junto a un texto que resume

e e e ek, un articulo publicado por el diario,

regalo se funde en enternecedor abrazo con su

s y en el texto se envia a los lectores
&4Lee el articulo completo en abc.es a Ieer el artl'culo Completo en el
diario.

Figura 11. Reel de ABC. https://www.instagram.com/p/CtMzVISAVkR

Comentar
iQuina manera de brillar!
TV3 (@som3cat), marzo 2023 Quina manera de

Story Brlar ™)

Poco habitual en medios, la técnica de comentar
consiste en realizar un comentario o mostrar una
opinién propia, mas o menos breve, sobre el conteni-
do curado. Refleja en cualquier caso el punto de vista
personal del autor acerca del tema tratado. En el
ejemplo, se comparte en las stories un post de Insta-
gram, donde se anade un texto para mostrar una va-
loracién positiva del contenido.

som3cat & De I' al 10, com cr
d#Eutdria3Cat... | per qué 107 8

que sera la segona gala
ina BOGERIA de nit qu.

Figura 12. Story de TV3 (url no disponible)

Citar

“Tener una razon para salir de la cama cada mafiana es un regalo”.
El Pais (@el_pais), 13 mayo 2023.

Post

https.//www.instagram.com/p/CsMA2VLMIyC

Se trata de citar un fragmento del contenido original que se considera relevante, o
especialmente interesante, y se copia literalmente entre comillas. En el ambito pe-
riodistico, las citas suelen provenir de declaraciones o entrevistas de personajes no-
ticiosos. En el ejemplo del diario El Pais se extrae una cita textual del actor Liam
Neeson para anadirla a la imagen principal del post en Instagram sobre una entrevis-
ta que le han realizado.
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Figura 13. Post de El Pais.
https.//www.instagram.com/p/CsMA2VLMIyC

Storyboarding

La travessa.

TV3 (@som3cat), 2023.

Stories destacadas.
https://www.instagram.com/stories/highlights/17999491130260316

La técnica de storyboarding consiste en curar dife-
rentes piezas de contenido en formatos diversos en
una misma publicacion final. En el contexto de Insta-
gram, no resulta facil de hacer un storyboarding aun-
que si es factible mediante una sucesion de stories
sobre un mismo tema, al ser la story un canal que
permite mostrar diversos formatos. En el ejemplo, se
muestran diversos contenidos relacionados con el
programa La travessa de TV3, como los videos del
programa en la web de 3Cat, un sitio web de venta de
entradas, o posts de Instagram.

Figura 14. Stories destacadas de TV3. > DESCARREGAT 3CAT
https.//www.instagram.com/stories/highlights/17999
491130260316

2.5. Integracion del contenido curado
Distinguimos aqui entre hiperenlaces web, hiperenlaces a contenidos de Instagram,

e imagen fija o en movimiento, pudiendo combinarse mas de una en la misma publi-
cacion.

Hiperenlace web

“La republica congelada”, la parodia del “Polonia” de “La sociedad de la nieve”.
TV3 (@som3cat), enero 2024.

Story destacada
https://www.instagram.com/stories/highlights/18051532846502236

Los hiperenlaces a contenidos digitales, usualmente a webs, constituyen el formato
de integracion de contenido curado mas extendido en internet. Y asi sucede también
con la curacién en la gran mayoria de redes sociales, como por ejemplo en X, antes
Twitter (véase este apartado en: Gil y Guallar, 2023, o Guallar y Traver, 2020). Sin
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embargo, esta forma mayoritaria de curar contenido
en internet es justamente el mayor déficit o dificultad
que presenta Instagram para hacer curacion. Como
es bien sabido, en Instagram los urls o enlaces de
contenidos web no son clicables en los posts y en
los reels y no llevan por tanto al contenido original.
Unicamente funcionan plenamente como hiperenla-
;':u repiblica congelada”, ces en las stories, que ademds son efimeras (24 ho-
parodia del “Polonia . .

PSSR NI  [aS), a No ser que se guarden como historias desta-
| cadas. En el ejemplo, la historia de 3Cat invita explici-
«”“:’ T tamente a “visitar el enlace” y “mirar el programa”, y
- ‘;‘ o o al hacerlo, lleva al programa Polonia en el servicio
o a ; TV3 a la carta de la web.

-

— o Visitar enlace >
B

\ _—
Figura 15. Story destacada de TV3.
AN https://bit.ly/43uUY42

Hiperenlace a Instagram

‘Photocall ‘Tratamos demasiado bien a las mujeres’ & @festivalmalaga.
RTVE (@rtve), 4 marzo 2024.

Post

https://www.instagram.com/p/C4FvDYmNKBo/?img_index=1

A diferencia de lo que se comentaba en el apartado anterior, Instagram si permite en
los posts enlazar un tipo de contenidos digitales: los que han sido publicados antes
en la propia plataforma. Asi, los hiperenlaces a contenido de Instagram se pueden
hacer, en todos los formatos de la plataforma, mediante menciones a perfiles (@) y
mediante etiquetas o hashtags (#). En el ejemplo, el texto del post de RTVE contiene
enlaces de los dos tipos a contenidos de Instagram: al perfil del Festival de Cine de
Malaga, @festivalmalaga, y al hashtag que reune todas las publicaciones sobre di-
cho evento, #27FestivalMalaga.

@ rtve @ Photocall Tratamos demasiado bien a las Flgura ‘I 6 POSt de RTVE
b mujeres’ @ @festivalmalaga . . . .
- . | https://www.instagram.com/p/C4FvDYmNKBo/?im
ara bllbaoc presenta su Cpera prima en e .
#27FestivalMalaga. Una comedia negra ‘compleja g_[ndex=1
y arriesgada’, protagenizada por Carmen Machiy

Antonio de la Torre que aborda el drama desde &l
humor

5dias

Para ti v

Imagen fija 0 en movimiento

¢Confirmamos que las actuaciones de #MaskSinger de ayer fueron UNA FIESTA? &
Antena 3 (@antena3com), mayo 2023. Reel.
https.//www.instagram.com/p/CsqrAHUoc-F

Infonomy, 2024, v. 2(2), €24023 12 ISSN: 2990-2290


https://bit.ly/43uUY42
https://www.instagram.com/festivalmalaga/
https://www.instagram.com/p/C4FvDYmNKBo/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/C4FvDYmNKBo/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/C4FvDYmNKBo/?img_index=1
https://www.instagram.com/explore/tags/masksinger/
https://www.instagram.com/explore/tags/masksinger/
https://www.instagram.com/p/CsqrAHUoc-F/

La publicacion de imagenes fijas o en movi-
miento es la base de Instagram, y es por ello
e aescncensie @] formato mas empleado en la publicacion
' de contenidos en la plataforma. Algunas de
estas imagenes, las que se han publicado
previamente en otro canal, por ejemplo en la
web, son contenido curado. En el ejemplo, el
reel de Antena 3 es un video que resume el
contenido del ultimo programa emitido de
Mask Singer.

Figura 17. Reel de Antena 3.
https.//www.instagram.com/p/CsqrAHUoc-F

3. Consideraciones finales

Se han visto casos representativos de publicaciones en Instagram de medios de
prensa y television siguiendo una taxonomia en torno a las diferentes caracteristicas
de la curacion del contenido.

El perfil tipo de la curacion por parte de los medios en Instagram es el de una publi-
cacion con contenido curado propio, que ha aparecido antes en la web del medio o
estd disponible en el servicio A la Carta (en el caso de los medios televisivos), o bien,
con contenido propio o externo disponible en Instagram, con un funcionamiento pa-
recido entre posts y reels y algo mas diferenciado para las stories, un formato que
abre mas posibilidades para la curacion.

Se ha.ob_servado asimismo una presencia  go ha observado una presen-
mayoritaria de los contenidos de entreteni- . . )
miento y de la informacién soft, en las pu- Cla mayoritaria de los conteni-
blicaciones de los medios en esta platafor- dos de entretenimiento y de la
ma, tanto en los medios de prensa como en  jntormacién soft, en las publi-
los de television, aunque de manera mas ) .
evidente en estos Gltimos. caciones de los medios en Ins-

tagram, tanto en los medios de

Se han constatado en suma las posibilida- prensa como en los de televi-

des y las limitaciones de esta red social .
para curar contenido por parte de medios SION

de comunicacién. Entre las primeras, la va-

riedad y la flexibilidad de formatos (posts, reels, stories) para compartir contenidos
digitales y la posibilidad asi para los medios de dar visibilidad a sus contenidos entre
publicos e intereses diversos y variados.

Entre las segundas, el impedimento de curar contenido mediante hiperenlaces web

(con la excepcidn de las stories), es una gran limitacién para llevar a cabo una cura-
cion de contenido de calidad, que impide a los medios profundizar en Instagram en
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los contenidos informativos mas complejos, a la vez que empuja a los usuarios a
quedarse con una rapida impresion visual de cada publicacion.
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