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Resumen

El objetivo de este trabajo es ofrecer una primera aproximacion a la aplicacion de la
curacion de contenidos en la plataforma social Instagram por parte de investigadores
y especialistas en divulgacién cientifica. Se ha realizado un estudio cualitativo
exploratorio en el que se presenta una taxonomia especifica para el analisis de las
publicaciones de curacion de contenidos de ciencia en estared. La taxonomia se basa
en diversos parametros agrupados bajo dos grandes dimensiones, Contenido y
Curacién, e incluye: Cantidad, Rango temporal, Procedencia de los contenidos,
Técnicas de curacién e Integracion de la informacion. Los resultados muestran la
viabilidad de este esquema mediante la identificacién de casos representativos
extraidos de diferentes formatos de Instagram (posts, carruseles, reels e historias),
publicados por personal investigador, instituciones y divulgadores de variadas
disciplinas cientificas y con representatividad de género. Se considera que esta
taxonomia resulta de gran utilidad para la comunidad cientifica y los divulgadores,
ayudandoles a mejorar la calidad de la comunicacion cientifica y a mitigar las
limitaciones propias de esta plataforma.
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Abstract

The aim of this paper is to offer a first approach to the application of content curation
on the social platform Instagram by researchers and specialists on scientific
dissemination. An exploratory qualitative study was conducted, presenting a specific
taxonomy to analyze science content curation publications on this plattform. The
proposed taxonomy is based on various parameters grouped under two main
dimensions, Content and Curation, including: Quantity, Temporal range, Provenance
of the contents, Curation techniques, and Integration of information. The results
demonstrate the feasibility of this framework through the identification of
representative cases drawn from different Instagram formats (such as posts,
carousels, reels, and stories), published by research personnel, institutions, and
communicators from various scientific disciplines and with gender representation.
This taxonomy is considered to be highly useful for the scientific community and
disseminators, helping them to improve the quality of scientific communication and
to mitigate the specific limitations of this platform.
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1. Instagram y divulgacion cientifica

En las ultimas décadas, la divulgacién cientifica ha experimentado una profunda
transformacién impulsada por la digitalizacién y la expansidn de las redes sociales y,
mas recientemente, por el desarrollo de la inteligencia artificial. Estas herramientas



no solo han ampliado las posibilidades de personalizar y optimizar la comunicacion
del conocimiento, sino que también han permitido que investigadoras, investigadores
y especialistas en divulgacion alcancen audiencias globales y diversas, superando las
limitaciones de los medios tradicionales. De este modo, la divulgacion ha trascendido
su funcién meramente informativa para convertirse en un puente esencial entre la
ciencia y la sociedad (Valencia, 2021).

Entre las plataformas sociales que han redefinido este panorama, Instagram destaca
como un espacio clave. Como tercera red social mas utilizada a nivel mundial (Kemp,
2025), su enfoque en contenido visual y su accesibilidad, principalmente a través de
dispositivos moviles, la han convertido en un canal idéneo para conectar con audien-
cias jovenes, activas y con alto consumo de material grafico. Su dinamismo, interac-
tividad y alcance masivo han facilitado la difusion de conocimientos en disciplinas tan
variadas como la radiologia, la microbiologia, la arqueologia o la parafarmacia (Yu;
Sharma, 2022; Hines, 2019; Caspari, 2022; Gonzalez-Romo et al., 2020).

Este auge se refleja en la creciente presencia  Eyiste una presencia creciente
de perfiles individuales e institucionales que de perfiles individuales e insti-

han sabido aprovechar los formatos de la pla- UG | Inst
taforma para comunicar ciencia de manera ucional€s en Instagram que

efectiva. Entre ellos destacan, por ejemplo, el  Utilizan la plataforma para co-
catedrético de Inmunologia de la Universidad municar ciencia de manera
de Sevilla Alfredo Corell, con 113.000 seguido- efectiva

res; la divulgadora de antropologiay evolucion

humana Candela Antén de Vez, con 850.000 seguidores; y el Instituto de Geociencias
del CSIC, con 30.000 seguidores.

Instagram, concebida inicialmente como una plataforma para compartir imagenes es-
taticas, ha experimentado una transformacion impulsada por los cambios en el com-
portamiento de su comunidad y la competencia con otras redes sociales. Esta evolu-
cion ha llevado a la incorporacion de funciones orientadas a la produccién de conte-
nido audiovisual, ampliando asi su potencial como instrumento para la divulgacion
cientifica (Arce-Romeral; Lozano-Blasco, 2021).

Actualmente, la plataforma ofrece varios formatos principales, cada uno con caracte-
risticas que permiten adaptar el mensaje cientifico a distintos publicos. Los posts fa-
cilitan la difusién de contenido permanente, como imagenes, videos y textos estruc-
turados, lo que resulta ideal para compartir infografias, resultados de investigaciones
o reflexiones técnicas de manera accesible y duradera. Una variante muy exitosa son
los carruseles, que incorporan varias imagenes en la misma publicacion. Los directos,
por otro lado, permiten la transmision de videos en vivo, con la opcién de guardarlos
para su publicacidon posterior. Esto abre posibilidades para debates en tiempo real,
entrevistas con especialistas o la cobertura de congresos y festivales cientificos, fo-
mentando una interaccion directa con la audiencia.

Las historias, disponibles durante 24 horas, destacan por su capacidad para generar
interaccion inmediata mediante encuestas, preguntas o efectos visuales, utiles para
simplificar conceptos complejos o dinamizar la comunicacién cientifica. Finalmente,



los reels, disefiados para videos cortos, resultan efectivos para captar la atencién de
audiencias jovenes y no especializadas gracias a su formato dindmico y viral (Insta-
gram, 2026).

Sin embargo, Instagram también tiene limitacio- (Jna de las limitaciones de
nes como medio de divulgacic'?n cientifica, espe- Instagram como medio de
Slalmente .desde'e'l punto de vista .de la curacion divulgacion cientifica es la
e contenidos digitales (Thorson; Wells, 2016). .. ) i
Una de las mas destacadas es la dificultad para dificultad para incluir enla-
incluir enlaces en las publicaciones, lo que im-  Ces en las publicaciones
pide dirigir al publico directamente hacia fuen-
tes originales, datos adicionales o articulos completos (Guallar; Traver, 2023). Otra
cuestion relevante es que la comunidad cientifica carece del habito de citar las refe-
rencias bibliograficas de manera sistematica en redes sociales, lo que puede afectar
a la credibilidad y el rigor de los contenidos. Finalmente, el formato de Instagram, di-
sefiado para contenido breve y visualmente atractivo, puede fomentar una simplifica-
cién excesiva de los mensajes cientificos, sacrificando matices, contexto o precision
en aras de la inmediatez y la viralidad, ademas de generar en la audiencia una falsa
sensacion de dominio sobre el tema (Salzmann et al., 2025).

2. Objetivos

De lo anteriormente expuesto, se puede deducir que existe un hueco de investigacion
en el andlisis de las estrategias de comunicacion cientifica en Instagram enfocadas
desde la perspectiva de la curacién de contenidos. Por ello, el objetivo general de este
trabajo es ofrecer una primera aproximacion a la aplicacién de la curacion de conte-
nidos en la plataforma social Instagram por parte de investigadores y especialistas
con un propésito de divulgacion cientifica, mediante una taxonomia de su uso.

Del anterior objetivo general se pueden derivar dos objetivos especificos:

OE1: Identificar las caracteristicas relacionadas con los contenidos digitales y con el
proceso de curacién en una taxonomia especifica para la curacion de contenidos de
divulgacion cientifica en Instagram.

OE2: Identificar casos representativos de buenas practicas en los diferentes elemen-
tos que caracterizan la taxonomia anterior en la plataforma Instagram.

3. Metodologia

Este estudio presenta una taxonomia para el analisis de las publicaciones de curacién
de contenidos de ciencia en Instagram. Se ha seleccionado Instagram debido a su
creciente uso e impacto entre el personal investigador y especialistas en divulgacion.
Mientras trabajos anteriores han analizado el uso de Instagram desde perspectivas
como la plataforma preferida para divulgar el quehacer cientifico de las instituciones
(Martin-Neira et al., 2022) o las estrategias de comunicacién cientifica que tienen mas
posibilidades de viralizarse (Aiger, 2026), éstos no abordan el fendmeno desde la
perspectiva de la curacién de contenidos, como hace el presente trabajo.



Para ello, se implementé un enfoque cualitativo basado en un muestreo no probabi-
listico, intencional y de conveniencia (Ames et al., 2019), que permitié identificar per-
files representativos segun tres ejes: diversidad tematica (abarcando distintas dreas
del conocimiento), pertenencia a actores relevantes (personal investigador, institucio-
nes cientificas o especialistas de la divulgacion) y equilibrio de género en la muestra.
Las publicaciones analizadas estan fechadas entre septiembre de 2025 y marzo de
2026, lo que garantiza la actualizacion de los datos y la captacion de tendencias re-
cientes.

La taxonomia propuesta se basa en trabajos Los ejemplos seleccionados
previos sobre andlisis de la curacion de con-  han sido producidos por acto-
te\l;l’?lo er(‘zcoaz“;'eé d'ﬁ'ta'eé:l‘?‘;g‘zoé)eg'f“g"a’ res relevantes en la divulgacion
y Vallez , Guallar y Gi , Gil y Gua- s . ST
llar (2023), Guallar y Traver (2020), Cui y Liu cientifica de. .Va.nadas discipli-
(2017) y Deshpande (2013). La taxonomia se na_s ?On equ'l',br'o en represen-
compone de dos dimensiones principales: tatividad de género

Contenido y Curacion, centradas respectiva-

mente en las caracteristicas del contenido curado y en las caracteristicas del proceso
de curacidn, que incluyen la primera los parametros de Cantidad, Rango temporal y
Procedencia, y la segunda los parametros de Técnicas de curacion e Integracion del
contenido curado. A su vez, cada parametro se divide en una serie de categorias que
se detallan en la tabla 1.

Dimension Parametro Categoria

Uno

Cantidad Varios

Retrospectivo o atemporal
Reciente

Actual

Tiempo real

Contenido Rango temporal

Propio

Procedencia
Externo

Extractar
Resumir
Técnica Comentar
Citar
Curacién Storyboarding

Hiperenlace web

Hiperenlace a contenido en Instagram
Imagen

Texto descriptivo

Integracion

Fuente: Elaborado a partir de: Deshpande (2013); Cui y Liu (2017); Guallar y Traver
(2020); Gil y Guallar (2023); Gil, Guallar y Vallez (2025)



4. Analisis

En esta seccion se detallan las categorias definidas en la taxonomia, con un ejemplo
de publicacion representativa de cada categoria y una breve descripcion. Es impor-
tante destacar que las categorias no son mutuamente excluyentes, sino que se com-
plementan entre si, y por ello, una misma publicacion puede encajar en mas de una. A
continuacion, se presenta el analisis para cada caso, siguiendo el siguiente esquema:
titulo o primeras palabras de la publicacion, autoria, fecha de publicacion, formato de
Instagram (post, historia, reel y carrusel; no se consideran los directos), URL y comen-
tario.

4.1. Contenido: Cantidad de fuentes de contenidos curadas

Esta categoria hace alusion al numero de contenidos curados en una publicacion de
Instagram y se divide en dos subgrupos: a) Curacién efectuada a partir de un tnico
contenido y b) Curacién realizada a partir de varios contenidos.

A. Curacion de un solo contenido

Dos estudiantes de doctorado escriben el mismo mensaje en Twitter a un académico
influyente

TREES - @treesuniandes

3 octubre 2025

Carrusel

https.//www.instagram.com/p/DPU4KDbD5E7

TREES es una iniciativa liderada por el Centro de Estudios sobre Desarrollo Econémico
(CEDE), de la Universidad de los Andes (Colombia) que estudia las desigualdades en
Ameérica Latina y Colombia. La publicacion en formato carrusel presenta un solo con-
tenido curado: el articulo “Discrimination in the Formation of Academic Networks: A
Field Experiment on #EconTwitter”, de Ajzenman et al., publicado en la revista Ameri-
can Economic Review.

B. Curacion de varios contenidos

Veredicto: calzado minimalista

Luis Quevedo - @luis_quevedo

14 enero 2026

Reel
https.//www.instagram.com/p/DTD2gUhDIxJ

En este reel, el divulgador cientifico Luis Quevedo aborda la tendencia del calzado
barefoot, que busca replicar la experiencia de caminar descalzo. Para ofrecer una
perspectiva basada en evidencia, Quevedo realiza una curacién de contenidos cienti-
ficos, seleccionando y analizando 10 articulos académicos como fuentes.

4.2. Rango temporal del contenido curado
Se distinguen cuatro tipos de contenido segun su temporalidad:


https://www.instagram.com/p/DPU4KDbD5E7/
https://www.instagram.com/p/DTD2gUhDIxJ/

e Atemporal o retrospectivo: contenidos con mas de un mes de antigiiedad respecto
a su publicacion en Instagram.

e Reciente: contenidos publicados originalmente entre uno y treinta dias antes de su
difusién en Instagram.

e Actual: contenidos publicados el mismo dia.

e Entiempo real: contenidos curados y compartidos en directo.

A. Informacion retrospectiva o atemporal

Elementos quimicos descubiertos por mujeres
Sara Gallegos Buenrostro - @morra_cientifica
9 marzo 2026

Reel
https.//www.instagram.com/p/DVpLVDtiXaN

La divulgadora cientifica Sara Gallegos Buenrostro presenta en este reel a nueve cien-
tificas que contribuyeron al descubrimiento de elementos de la tabla periodica, entre
las que destacan Marie Curie, Lise Meitner e Ida Noddack. El contenido esta basado
en cuatro fuentes.

B. Reciente

Exito inicial de una vacuna personalizada contra el cancer de mama triple negativo, el
mas peligroso

Lucia Almagro - @diariodeunacientifica

24 febrero 2026

Reel

https.//www.instagram.com/p/DVIUUAECtpr

La biotecndloga y divulgadora Lucia Almagro explica en este reel qué hay detras del
estudio publicado en Nature sobre el ensayo de una vacuna contra el cancer de mama
triple negativo, que esta mostrando resultados muy prometedores, y analiza sus posi-
bles implicaciones. El contenido parte de una noticia publicada en prensa e incluye
imagenes incrustadas para complementar la informacion.

C. Actual

He convertido mi reaccién en #SMC Espafia en una nueva entrada en mi blog
#gen_ética en #naukas

Lluis Montoliu - @lluis.montoliu

27 marzo 2026

Carrusel

https.//www.instagram.com/p/DWZhKfOjpT3

En este carrusel, el Dr. Lluis Montoliu, investigador del Centro Nacional de Biotecnolo-
gia (CNB-CSIC) y del CIBERER-ISCIII, comparte dos imagenes de su blog de divulgacién
Genética sobre el experimento del Dr. Teruhiko Wakayama, quien logré clonar ratones
en serie hasta la 582 generacion tras mas de 20 afios de trabajo. La primera imagen


https://www.instagram.com/p/DVpLVDtiXaN/
https://www.instagram.com/p/DVIuuAECtpr/
https://www.instagram.com/p/DWZhKf0jpT3/

es un esquema que ilustra el método utilizado por el Dr. Wakayama para realizar la
clonacién seriada, mientras que la segunda muestra una fotografia del cientifico en
su laboratorio. Ambas imagenes forman parte de un post publicado en su blog el
mismo dia que se compartié en Instagram.

D. Tiempo real

Hoy te traigo ESASKy, la herramienta definitiva para los amantes de la astronomia de
la Agencia Espacial Europea

Nuria Alvarez - @unachicacosmica_

4 septiembre 2025

Reel

https.//www.instagram.com/p/DOLOU7UAJQn

En este reel, la astrofisica e investigadora de la Universidad U-tad Nuria Alvarez pre-
senta ESASKy, la herramienta de la Agencia Espacial Europea para los amantes de la
astronomia. A través de ejemplos de busqueda, muestra las principales funciones de
la plataformay el tipo de resultados que ofrece.

4.3. Procedencia
El contenido curado puede proceder de dos fuentes principales: contenido propio de
la marca o contenido externo ajeno a ella.

A. Curacion de contenido propio

¢Sabias que el corcho puede ser mucho mas que un simple tapon?

Unidad de Cultura Cientifica de la Universidad de Cadiz - @culturacientificauca
14 enero 2026

Reel

https.//www.instagram.com/p/DTgLxdEjjAu

Reel realizado por la Unidad de Cultura Cientifica de la Universidad de Cadiz sobre un
proyecto que explora nuevas aplicaciones sostenibles del corcho, integrando enfo-
ques desde la ciencia, la ingenieria y el disefio. En este marco, el grupo de investiga-
cion INNANOMAT ha elaborado materiales compuestos avanzados, técnicas de fabri-
cacion digital y prototipos funcionales, con potencial para transformar sectores como
la construccion y el disefo industrial. La fuente que se cita es una noticia publicada
en la web institucional.

B. Curacion de contenido externo

La mayor revision cientifica sobre altas capacidades arroja un mensaje claro: sabe-
mos menos de lo que creemos.

Paloma Merello - @paloma_merello

20 enero 2026

Reel

https.//www.instagram.com/p/DTvgJ5FjKL-


https://www.instagram.com/p/DOL0U7UAJQn/
https://www.instagram.com/p/DTgLxdEjjAu/
https://www.instagram.com/p/DTvgJ5FjKL-/

Paloma Merello, profesora de la Universidad de Valencia y divulgadora especializada
en altas capacidades, explica en este reel el trabajo publicado en la revista Journal for
the Education of the Gifted. En él se analizan mas de veinte afios de meta-andlisis, la
evidencia mas solida disponible, para identificar qué hallazgos sobre la superdotacion
se sostienen realmente.

4.4. Dimension Curacion

Las técnicas mas utilizadas para aportar valor en el proceso de curacién de conteni-
dos, comunmente denominadas técnicas de caracterizacion o sense making, pueden
aplicarse de forma individual o combinada en una misma publicacion. Entre ellas des-
tacan:

e Extractar o republicar: elaboracién de un extracto del contenido original con modi-
ficaciones minimas o nulas, y con una aportacién de valor limitada.

e Resumir: sintesis descriptiva o informativa del contenido curado, realizada de ma-
nera neutra e impersonal.

e Comentar: inclusién de una opinién o perspectiva personal del curador o curadora,
explicitando su punto de vista sobre el contenido.

e Citar: seleccion de uno o varios fragmentos del contenido original, considerados
relevantes, representativos o de especial interés.

e Storyboarding: compilaciéon de contenidos diversos en distintos formatos (por
ejemplo, redes sociales como Twitter, YouTube o Instagram, imagenes, medios de
comunicacion, webs), organizados bajo una narrativa coherente definida por el cu-
rador o curadora.

A.  Extractar o republicar

Seria bueno sentir menos curiosidad por las personas y mas por las ideas

Unidad de Biotecnologia de la Universidad Catdlica de Valencia San Vicente Martir -
@biotecnofarucv

26 diciembre 2025

Post

https.//www.instagram.com/p/DSvChiIDie7e

Post del Antiguo Laboratorio de Investigaciones de la Facultad de Farmacia de la Uni-
versidad Central de Venezuela que incluye una foto con una cita de Marie Curie. Este
contenido, curado originalmente por @natgeoesp en Instagram, fue republicado me-
diante la aplicacion Repost, conservando la imagen original y anadiendo sélo la men-
cion al perfil de la cuenta de origen.

B. Resumir

Buenos dias! Les compartimos el resumen de esta interesante publicacién que nos
muestra la Revista Chest.

Dr. Andrés Ramirez - @elpulmonsano

1 diciembre 2025

Post

https.//www.instagram.com/p/DRtswal1DtvY


https://www.instagram.com/p/DSvChIDie7e/
https://www.instagram.com/p/DRtswa1DtvY/

El Dr. Andrés Ramirez, investigador de la Universidad de Chile y divulgador especiali-
zado en cancer de pulmon, presenta en este post una infografia que resume el articulo
publicado en la revista Chest. El estudio aborda el aumento del riesgo de cancer en
fumadores de cannabis y tabaco.

C. Comentar

Detectando riesgo solo con lo que pones en un chat
Fernan Arana - @fernanarana

14 diciembre 2025

Reel

https.//www.instagram.com/p/DSQ2HsqjyeY

Fernan Arana, investigador especializado en personalidad y relaciones del CONICET,
explica en este reel que ya es posible detectar si una persona esta en riesgo solo a
partir de lo que escribe en un chat de una plataforma de inteligencia artificial. La pu-
blicacidon se basa en un preprint publicado en el repositorio PsyArXiv.

D. Citar

¢ Sabes como la gamificacion puede inspirar nuevas formas de educacion climatica?
Grupo Ciberimaginario de la Universidad Rey Juan Carlos - @ciberimaginario

17 noviembre 2025

Post

https.//www.instagram.com/p/DRJxFzlkcjJ

Publicacion del grupo de investigacion Ciberimaginario de la Universidad Rey Juan
Carlos en formato de imagen, que incluye una cita de uno de sus articulos publicados
en la revista Environmental Research Letters. El estudio propone una nueva forma de
produccién agil para desarrollar formatos innovadores e interactivos destinados a la
educacion climatica.

E. Storyboarding

Atlas de 6rganos humanos

Federico Kukso - @fedkukso

18 marzo 2026

Carrusel
https.//www.instagram.com/p/DWAakOpGTcO

El periodista cientifico argentino Federico Kukso comparte en este carrusel el Atlas de
Organos Humanos (HOA), un repositorio de datos abiertos que facilita el acceso a
imagenes tridimensionales multiescala de 6rganos humanos. La publicacion cuenta
con 7 diapositivas que incluyen videos, imagenes estaticas y la portada del articulo
cientifico. El enlace a la fuente original se encuentra citado en el texto descriptivo.


https://www.instagram.com/p/DSQ2HsqjyeY/
https://www.instagram.com/p/DRJxFzIkcjJ/
https://www.instagram.com/p/DWAak0pGTcO/

4.5. Integracion del contenido curado
Se consideran tres opciones: hiperenlace a contenido web (url), hiperenlace a conte-
nido de Instagram e imagen (fija o en movimiento).

A Hiperenlace a contenido web (url)

Quan parlem d'obesitat, sovint ho reduim a menjar més o menys. Pero el cos és molt
més complex, i l'intesti hi té molt a veure!

Facultad de Quimica de la Universidad Rovira i Virgili - @quimicaurv

29 enero 2026

Carrusel mas historia destacada

https.//www.instagram.com/p/DUGEOFYiOTx
https.//www.instagram.com/s/aGInaGxpZ2h00jE4AMDAXMTE10DQ2MjU40TAz

En este carrusel de la Facultad de Quimica de la Universidad Rovira i Virgili se explica
un estudio publicado en la revista Obesity por el grupo MoBioFood, que analiza si el
gusto amargo influye en el metabolismo. A lo largo del carrusel se presentan los prin-
cipales resultados, y en la ultima diapositiva se indica que el articulo original esta dis-
ponible en las historias destacadas (agrupadas en “Publicacions”), donde se incluye
el enlace al articulo en ResearchGate. La fuente curada aparece tanto en el carrusel
como en el texto explicativo.

B. Hiperenlace a contenido de Instagram

#EstaPasando Asi se vivio la expedicion paleontoldgica transmitida en vivo en la Pa-
tagonia

Laboratorio del Museo Argentino de Ciencias Naturales - @laderasurlatam

20 octubre 2025

Reel

https.//www.instagram.com/p/DQCVb9zDpdu

Este reel del Laboratorio de Anatomia Comparada y Evolucion de los Vertebrados del
Museo Argentino de Ciencias Naturales muestra momentos del descubrimiento de una
nidada de huevos de dinosaurio carnivoro (similar al Bonapartenykus) en un yaci-
miento de 70 millones de afios en General Roca (Rio Negro). Este acontecimiento his-
torico, que constituye la primera expedicidén paleontoldgica en la Patagonia transmi-
tida en directo a través de YouTube, fue organizado por CONICET, Fundacién Azara y
National Geographic Society.

C. Imagen (fija o en movimiento)

El hallazgo de flechas envenenadas de hace 60.000 afios nos cuenta mucho sobre el
pasado de nuestra especie.

Lidia Merenciano - @lidiamerenciano

16 enero 2026

Reel

https.//www.instagram.com/p/DTISa6_jQSN


https://www.instagram.com/p/DUGE0FYiOTx/
https://www.instagram.com/s/aGlnaGxpZ2h0OjE4MDAxMTE1ODQ2MjU4OTAz?igsh=cXB0aHN3dGFudHE=
https://www.instagram.com/p/DQCVb9zDpdu/
https://www.instagram.com/p/DTlSa6_jQSN/

Lidia Mereciano, divulgadora en historia y antropologia, presenta en este reel el ha-
llazgo de flechas envenenadas datadas hace 60.000 anos, un descubrimiento que
aporta valiosa informacion sobre el pasado de nuestra especie. El contenido incor-
pora seis imagenes estaticas, subtitulos y la referencia al articulo cientifico curado.

D. Texto descriptivo

El ADN puede entenderse como un archivo biolégico que guarda las instrucciones
para construir y mantener nuestro cuerpo

Adriana Castro - @divulgotopia

5 noviembre 2025

Post

https.//www.instagram.com/p/DQr0On-zAgaX

Adriana Castro, investigadora de la Universidad de Malaga, comparte en este post la
captura de pantalla de un articulo publicado en The Conversation. En la imagen se
observa el titulo Mas inteligentes pero también mas vulnerables a los trastornos men-
tales: el precio de la evolucion. El texto incluye un breve resumeny el enlace a la publi-
cacion original.

5. Conclusiones

Si se recuperan los objetivos iniciales de este La taxonomia propuesta se
trabajo, se puede senalar que se ha podido apor-  basa en parametros agrupa-
tar un esquema de analisis viable paracompren- o5 en dos dimensiones:
der mejor el uso de la curacién de conjcenldq eN  contenido (Cantidad, Rango
la plataforma Instagram por parte de investiga- .
dores y divulgadores de ciencia. La taxonomia tempqr,al y If’ropedenCIa) y
propuesta se basa en parametros agrupados Curacion (Técnicas e Inte-
bajo dos grandes dimensiones: Contenido (Can-  gracion)

tidad, Rango temporal y Procedencia) y Cura-

cién (Técnicas de curacion e Integracion del contenido), respondiendo asi al primer
objetivo especifico propuesto.

La viabilidad de este planteamiento se ha ejemplificado mediante la seleccién de ca-
sos reales extraidos de publicaciones de Instagram, a través de formatos propios de
esta plataforma social, como posts, carruseles, reels e historias, que han sido produ-
cidos por actores relevantes en la divulgacion cientifica, de variadas disciplinas y man-
teniendo un equilibrio en la representatividad de género, dando cumplimiento al se-
gundo objetivo especifico.

Se considera que la taxonomia y el analisis presentados pueden ser de utilidad espe-
cialmente para la comunidad cientifica y para los divulgadores que publican en redes
sociales. Si los creadores de contenido cienti- L )

fico en medios sociales son mas conscientes UNa curacion de contenidos
de como aplican las técnicas de curaciony de  estratégica puede ayudar a mi-
coémo integran la informacion digital, podran  tigar algunas peculiaridades

lograr una comunicacion cientifica de mayor  caracteristicas de Instagram
calidad.


https://www.instagram.com/p/DQr0n-zAqaX/

Esto puede ser particularmente relevante en Instagram, donde una curacion de conte-
nidos estratégica puede ayudar a mitigar algunas peculiaridades caracteristicas de
esta plataforma, como: la dificultad para incluir enlaces directos a las fuentes origina-
les, la falta de habitos de citacion sistematica o el riesgo de caer en una simplificacion
excesiva de conceptos complejos en busca de viralidad.

En cuanto a las limitaciones de este trabajo, Se han seleccionado casos

se puede sealar que se trata de un primer  regles de publicaciones de Ins-
trabajo exploratorio para esta red social, de tagram a través de formatos

caracter cualitativo y con un muestreo de ¢ | |
conveniencia, con sus correspondientes limi- COMO POsts, calruseles, reeis €

taciones de representatividad. historias

Para futuras investigaciones, se propone, entre otras posibilidades, refinar esta taxo-
nomia, efectuar analisis cuantitativos de un corpus extenso de publicaciones en Ins-
tagram segun areas de conocimiento o por paises, realizar entrevistas a los propios
cientificos y divulgadores sobre sus habitos de curacion digital, y, finalmente, llevar a
cabo estudios comparativos sobre la curacion de contenidos entre Instagram y otras
redes sociales mayoritarias.
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